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1. ПАСПОРТ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

Маркетинг 

1.1. Область применения программы. 

Программа учебной дисциплины является частью  основнойпрофессиональной 

образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности  СПО  38.02.01. 

Экономика  и бухгалтерский учет (по отраслям). 

Рабочая программа учебной дисциплины может быть использованав 

дополнительном  профессиональном  образовании  в  рамках  реализации программ 

переподготовки кадров в учреждениях СПО.  

 

1.2. Место дисциплины в структуре основной профессиональной 

образовательной программы: 

Учебная дисциплина «Маркетинг»является дисциплиной  профессионального 

цикла, устанавливающей базовые знания, необходимые  для получения 

профессиональных умений и навыков. 

Изучение данной дисциплины предшествует освоение дисциплин:экономика, 

экономика организации, информатика, основы бухгалтерского учета, право, финансы, 

денежное обращение и кредит. 

Учебная дисциплина «Маркетинг»изучается перед рассмотрением материала по 

профессиональным модулям, так как данная дисциплина дает представление о 

структуре маркетинговой деятельности, классификации маркетинга, принципах, 

объектах, субъектах, средствах и методах маркетинговой деятельности, видах 

конкуренции, конкурентоспособности организации, стратегии и планировании 

маркетинга. 

Знания данного материала позволят успешно  освоить профессиональные 

модули.  
 

1.3. Цели и задачи дисциплины – требования к результатам освоения 

дисциплины: 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь: 

 выявлять потребности; 

 проводить маркетинговые исследования, анализировать их результаты и 

принимать маркетинговые решения; 

 организовывать рекламные кампании; 

 проводить опрос потребителей; 

 применять методы формирования спроса и стимулирования сбыта. 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен знать: 

 структуру маркетинговой деятельности; 

 классификацию маркетинга; 

 принципы, объекты, субъекты, средства и методы маркетинговой деятельности; 

 маркетинговую окружающую среду; 

 виды конкуренции, конкурентоспособность организации; 

 стратегию и планирование маркетинга. 

 

 

 



Формируемые компетенции: 

ОК 01. Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности 

применительно к различным контекстам 

ОК 02. Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации 

информации и информационные технологии для выполнения задач профессиональной 

деятельности 

ОК 03. Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное 

развитие, предпринимательскую деятельность в профессиональной сфере, использовать 

знания по финансовой грамотности в различных жизненных ситуациях 

ОК 04. Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде 

ОК 05. Осуществлять устную и письменную коммуникацию на государственном языке 

Российской Федерации с учетом особенностей социального и культурного контекста 

ОК 06. Проявлять гражданско-патриотическую позицию, демонстрировать осознанное 

поведение на основе традиционных общечеловеческих ценностей, в том числе с учетом 

гармонизации межнациональных и межрелигиозных отношений, применять стандарты 

антикоррупционного поведения 

ОК 09. Пользоваться профессиональной документацией на государственном и 

иностранном языках 

ПК 2.6.Осуществлять сбор информации о деятельности объекта внутреннего контроля 

по выполнению требований правовой и нормативной базы и внутренних регламентов 

ПК 4.5.Принимать участие в составлении бизнес-плана 

ПК 4.6.Анализировать финансово-хозяйственную деятельность, осуществлять анализ 

информации, полученной в ходе проведения контрольных процедур, выявление и 

оценку рисков 

ПК 4.7.Проводить мониторинг устранения менеджментом выявленных нарушений, 

недостатков и рисков. 

 

1.4.  Рекомендуемое  количество  ак.часов  на  освоение  программыдисциплины: 

максимальной учебной нагрузки обучающегося 42ак.часов, в том числе: 

обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося 42ак.часов. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы 

 

Вид учебной работы Объем часов 

Максимальная учебная нагрузка (всего) 42 

Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего) 42 

в том числе:  

      лекции, уроки 32 

 практические занятия 10 

      лабораторные занятия - 

      контрольные работы - 

      семинары - 

      курсовая работа (проект) - 

Самостоятельная работа обучающегося (всего) 42 

в том числе:  

    подготовка докладов,работа с учебным 

материалом(первоисточником,дополнительной литературой) 

 

    подготовка рефератов,работа над учебным материалом, обработка 

текста, составление тезисов ответа 

 

    решение ситуационных задач, работа с учебным 

материалом(первоисточником,дополнительной литературой) 

 

решение вариативных задач  

Итоговая аттестация в форме дифференцированного зачета 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

2.2. Тематический план и содержание учебной дисциплины «МАРКЕТИНГ» 

Наименование разделов 

и тем 

Содержание учебного материала,  практические занятия, 

самостоятельная работа обучающихся. 

Объем 

ак.часов 

Уровень освоения 

1 2 3 4 

Тема 1. 

Предмет, цели 

и задачи 

дисциплины 

Содержание учебного материала: 
Понятия:  маркетинг,  рынок, конъюнктура  рынка.  Предмет 

дисциплины,  его  цели  и задачи. Структурно-логическая  схема 

дисциплины. Межпредметные связи с другими дисциплинами.  

Значение дисциплины в подготовке специалистов бухгалтеров, 

экономистов, менеджеров. Цели, задачи маркетинга. 

2 

2 1 

 

Тема 2. 

Концепции 

рыночной 

экономики 

Содержание учебного материала: 
История возникновения и основные этапы  развития  маркетинга.  

Необходимость  возникновения  и совершенствования  маркетинга  в 

современных условиях. Основные  концепции  развития рыночных  

отношений,  их отличительные особенности. Социально-этичный  

маркетинг: понятие, отличие от маркетинга. 

Практические занятия. 

Маркетинг как одна из концепций, его сущность. 

2 

 

 

 

 

 

 

2 

2 3 

Тема 3. 

Структура 

маркетинговой 

деятельности и 

классификация 

маркетинга 

Содержание учебного материала: 
Классический  комплекс  маркетинга. Ключевые  элементы:  товар,  

цена, распространение  (сбыт), 

стимулирование (продвижение товара): понятие, назначение. 

Классификационные признаки. Основные виды маркетинга по сфере 

применения: микро-, макро-, мета-, микс-,  социальный  маркетинг;  по 

приоритетности  задач: дифференцированный, 

недифференцированный, функциональный,  товарно-ориентированный,  

потребительно-ориентированный, интегрированный и 

концентрированныйОтличительные особенности. Краткая 

характеристика  отдельных  видов маркетинга 

 

Практические занятия. 

2 

 

 

 

 

 

 

 

2 2 



 

Группы маркетинга в зависимости от широты  охвата  рынка:  

массовый, сегментированный и множественный. 

 

2 

Тема 4. 

Сегментирование рынка 

Содержание учебного материала: 
Основные понятия: сегментирование, сегмент и ниша рынка. 

Назначение сегментирования.  Признаки сегментирования  

потребительского рынка: географические,  демографические, 

социально-экономические, психографические, поведенческие. 

Критерии выбора сегмента рынка: количественные  параметры, 

доступность  сегмента  для предприятия,  существенность 

сегмента, прибыльность, совместимость с рынком основных 

конкурентов,  эффективность 

работы  на  выбранный  сегмент рынка, защищенность выбранного 

сегмента от конкуренции.  

 

Практические занятия 
Анализ возможностей освоения сегмента рынка  и  последовательность 

маркетинговых мероприятий при его освоении. 

2 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2 

2 2 

Тема 5. 

Объекты 

маркетинговой 

деятельности 

Содержание учебного материала: 

Объекты; нужда, потребность, спрос. Определение понятий, их 

общность и различия. Классификация потребностей: физиологические,  

социальные, психические,  интеллектуальные  и 

духовные;  приоритетность потребностей. Краткая характеристика 

отдельных видов и разновидностей потребностей. Виды  спроса,  их  

краткая характеристика.  Маркетинговые мероприятия при разных 

видах спроса. Типы маркетинга в зависимости от вида спроса:   

конверсионный, стимулирующий,  развивающий, ремаркетинг,  

синхромаркетинг, поддерживающий, противодействующий. 

2 

2  

Тема 6. 

Субъекты 

маркетинговой 

Содержание учебного материала: 
Субъекты: юридические и физические лица, осуществляющие 

маркетинговую деятельность.  Службы  и  отделы маркетинга в 

2 

2 3 



 

деятельности организациях, специализированные  маркетинговые организации 

(фирмы). Положение об отделе  маркетинга.  Требования  к 

специалисту  по  маркетингу. Нормативные  документы, 

регламентирующие  указанные требования. и др. Взаимосвязь отдела 

маркетинга с руководством, другими  структурными подразделениями  

организации (бухгалтерией,  финансово-экономическими службами и 

др.). 

Практические занятия. 

Организационная структура управления  маркетингом: 

функциональная,  товарно- функциональная,  рыночно-

функциональная. 

Тема 7. 

Окружающая 

среда 

маркетинга 

Содержание учебного материала: 

Окружающая  среда  маркетинга: понятие;  виды;  факторы, 

формирующие окружающую среду. Микросреда  маркетинга:  понятие. 

Субъекты и контролируемые факторы, формирующие  микросреду 

организации. Макросреда  маркетинга:  понятие. Субъекты и 

неконтролируемые факторы,  формирующие  макросреду организации.  

Разновидности макросреды:  демографическая, социальная, 

экономическая, природная, конкурентная, правовая, научно-

техническая (технологическая), культурная. Краткая характеристика 

разных сред. Макросреда и конъюнктура рынка. 

2 

2 3 

Тема 8. 

Конкурентная 

Среда 

Содержание учебного материала: 
Основные  понятия:  конкуренция, конкурентная, конкурентная среда, 

конкурентоспособность  организации  и  товаров, конкурентные 

преимущества. Конкуренция:  обоснование необходимости в рыночных 

условиях, виды,  их  характерные  признаки. Конкурентная  среда:  

характерные черты,  условия  возникновения, способы создания и 

поддержания. Конкурентоспособность организаций и товаров: 

критерии оценки, их конкурентные преимущества. 

2 

2 3 

Тема 9. 

Средства 

Содержание учебного материала: 
Классификация средств маркетинга: средства  удовлетворения 

2 
2 2 



 

маркетинга потребностей;  средства стимулирования  сбыта.  Средства 

удовлетворения потребностей: виды, их  краткая  характеристика. 

Маркетинговое понятие товара. Товар  как  важнейшее  средство 

удовлетворения потребностей. РЖЦ товара, его основные этапы. 

Особенности  маркетинговых решений на каждом этапе. Специфика 

РЖЦ  товаров  разных  групп. 

Разработка новых товаров (продукции) в  организациях  

производителей (исполнителей  услуг):  обоснование необходимости, 

этапы. Уровни товара и его подкрепление. Средства  стимулирования  

сбыта: ценовая и сбытовая политика. 

Тема 10. 

Ценовая 

политика 

Содержание учебного материала: 

Основные понятия: цена, ценовая политика и стратегия 

ценообразования. Цели, задачи и направления формирования цен. 

Назначение  цен  в  маркетинге. Классификация цен по месту их 

установления,  степени  развития конкурентной  среды.  Факторы, 

влияющие на формирование цен. Информационное  обеспечение 

политики ценообразования: источники информации, работа с ними. 

Стратегия  ценообразования: формулирование целей, определение 

последовательности реализации целей. Особенности стратегии 

ценообразования на новые и известные товары. Виды цен, характерные 

для разных стратегий,  основания  для  выбора стратегий 

ценообразования. 

2 

2 3 

Практическое занятие: Установление цены  товара.  Анализ  ценовой 

политики 

2 
2  

Тема 11. 

Сбытовая 

политика 

Содержание учебного материала: 
Основные  понятия:  сбыт, распределение, реализация товаров, 

сбытовая политика. Цели, задачи и 

основные  направления  сбытовой политики.  Виды  сбыта.  Средства 

сбыта:  каналы  распространения, распределения,  их  виды (прямые, 

косвенные,  смешанные),  ширина, функции, уровни, их возможности. 

 

 

 

 

2 

2 3 



 

Критерии  выбора  каналов  сбыта. Системы сбыта. Торговые 

посредники: виды и типы. Краткая характеристика посредников разных 

типов. Факторы, влияющие на выбор посредников.  

Тема 12. 

Методы 

маркетинга 

Содержание учебного материала: 
Методы  формирования  спроса  и стимулирования  сбыта(ФОСТИСС): 

виды, назначение. Информационные методы:  реклама,  пропаганда, 

консультации.  Личная  продажа, моральное  и  материальное 

стимулирование,  паблик  рилейшенз; возможности,  достоинства  и 

недостатки. 

2 

2 3 

Тема 13. 

Реклама 

Содержание учебного материала: 

Реклама:  понятие,  назначение. Цели, задачи и функции рекламы. 

История  возникновения  и совершенствования  рекламы. Требования  к  

рекламе.  Правовые основы рекламной деятельности. Классификация  

рекламы  по характеру,  форме  информации, назначению и носителям 

рекламной информации.  Модель потребительского  восприятия 

рекламы.  

Рекламная кампания фирмы. Выбор видов  и  носителей  рекламы. 

Структура  рекламы.  Правила рекламы  

Факторы,  влияющие  на эффективность  рекламы.  Методы оценки 

эффективности рекламы. 

Практические занятия. 

Организация  рекламной кампании. Эффективность  рекламы  разных 

видов.   

2 
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Тема 14. 

Маркетинговые 

исследования 

рынка 

Содержание учебного материала: 
Маркетинговые  исследования: понятие, цели и задачи, объекты. 

Особенности  маркетинговых исследований. Виды исследований. 

Схема маркетинговых исследований: установление  проблемы  и 

формулирование целей исследования, сбор, анализ информации, 

оценка результатов, применение полученных результатов для принятия 

решений. Коррекция  и  оптимизация результатов.  

2 

 

 

 

 

 

 

2 

 

 

 

 

 

 

3 



 

Методы маркетинговых исследований:экспериментальные и 

аналитические, возможности  их  применения. Организация  

маркетинговых исследований.  

Важнейшие  направления  маркетинговых  исследований; исследования 

рынка, товаров, цен, продвижения товаров, доведения их до 

потребителя.  

.  

Значение  маркетинговых исследований  для  определения специфики  

отдельных  сегментов товарного рынка, для оптимизации ассортимента 

товаров, повышения их качества,  разработки сбалансированного  

перечня  информационных и сервисных услуг 

Практические занятия. 

Маркетинговые  исследования товарных  рынков: исследования  

конкурентной  среды, выявление потребностей и средств для их  

удовлетворения,  определение каналов товародвижения и сбыта 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2 

1 

Тема 15. 

Стратегия и 

планирование 

маркетинга 

Содержание учебного материала: 

Стратегический  анализ.  Схемы стратегического анализа. (Результаты 

стратегического планирования). 

2 

 

 
2 1 

 Всего:              42 

 

Для характеристики уровня освоения учебного материала используются следующие обозначения: 

1. – ознакомительный (узнавание ранее изученных объектов, свойств);  

2. – репродуктивный (выполнение деятельности по образцу, инструкции или под руководством) 

3. – продуктивный (планирование и самостоятельное выполнение деятельности, решение проблемных задач) 

 

 

 

 



 

3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

3.1.  Требования  к  минимальному  материально-техническому обеспечению 

Кабинет экономической теории, №15/11а. 

Оснащенность: 

1. Документационное обеспечение 

2. Вычислительная техника 

3. Дидактические материалы 

4. Стенды 

5. Плакаты 

6. Таблицы 

7. Компьютер 

8. Мультимедийное оборудование 

 

3.2 Информационное обеспечение реализации программы 

 

Основные источники: 

1. Карпова, С. В.  Основы маркетинга : учебник для среднего профессионального образования 

[электронный ресурс]   / С. В. Карпова ; под общей редакцией С. В. Карповой. — Элетрон.дан  - 

Москва : Издательство Юрайт, 2021. — 408 с. — Режим доступа : https://urait.ru/bcode/487560  

Дополнительные источники: 

1. Основы маркетинга. Практикум : учебное пособие для среднего профессионального 

образования [электронный ресурс]   / С. В. Карпова [и др.] ; под общей редакцией 

С. В. Карповой. — Элетрон.дан  - Москва : Издательство Юрайт, 2022. — 325 с. — Режим 

доступа: https://urait.ru/bcode/489724  

 

3.2.1 Информационные и цифровые технологии (программное обеспечение, современные 

профессиональные базы данных и информационные справочные системы) 

Учебная дисциплина (модуль) предусматривает освоение информационных и цифровых 

технологий. Реализация цифровых технологий в образовательном пространстве является одной 

из важнейших целей образования, дающей возможность развивать конкурентоспособные 

качества обучающихся как будущих высококвалифицированных специалистов. 

Цифровые технологии предусматривают развитие навыков эффективного решения задач 

профессионального, социального, личностного характера с использованием различных видов 

коммуникационных технологий.  Освоение цифровых технологий в рамках данной дисциплины 

(модуля) ориентировано на способность безопасно и надлежащим образом получать доступ, 

управлять, интегрировать, обмениваться, оценивать и создавать информацию с помощью 

цифровых устройств и сетевых технологий. Формирование цифровой компетентности 

предполагает работу с данными, владение инструментами для коммуникации.  

 

3.2.2 Электронно-библиотечные системы и базы данных 

1. ООО «ЭБС ЛАНЬ» (https://e.lanbook.ru/) (договор на оказание услуг от 03.04.2024 № 

б/н (Сетевая электронная библиотека) 

2. База данных электронных информационных ресурсов ФГБНУ ЦНСХБ (договор по 

обеспечению доступа к электронным информационным ресурсам ФГБНУ ЦНСХБ через 

терминал удаленного доступа (ТУД ФГБНУ ЦНСХБ) от 09.04.2024 № 05-УТ/2024) 

3. Электронная библиотечная система «Национальный цифровой ресурс «Руконт»: 

Коллекции «Базовый массив» и «Колос-с. Сельское хозяйство» (https://rucont.ru/) (договор на 

оказание услуг по предоставлению доступа от 26.04.2024 № 1901/БП22) 

https://e.lanbook.ru/
https://rucont.ru/


 

4. ООО «Электронное издательство ЮРАЙТ» (https://urait.ru/) (договор на оказание 

услуг по предоставлению доступа к образовательной платформе ООО «Электронное 

издательство ЮРАЙТ» от 07.05.2024 № 6555) 

5. Электронно-библиотечная система «Вернадский» (https://vernadsky-lib.ru) (договор на 

безвозмездное использование произведений от 26.03.2020 № 14/20/25) 

6. База данных НЭБ «Национальная электронная библиотека» (https://rusneb.ru/) (договор 

о подключении к НЭБ и предоставлении доступа к объектам НЭБ от 01.08.2018 № 

101/НЭБ/4712) 

7. Соглашение о сотрудничестве по оказанию библиотечно-информационных и 

социокультурных услуг пользователям университета из числа инвалидов по зрению, 

слабовидящих, инвалидов других категорий с ограниченным доступом к информации, лиц, 

имеющих трудности с чтением плоскопечатного текста ТОГБУК «Тамбовская областная 

универсальная научная библиотека им. А.С. Пушкина» (https://www.tambovlib.ru) (соглашение о 

сотрудничестве от 16.09.2021 № б/н) 

 

3.2.3 Информационные справочные системы  
1. Справочная правовая система КонсультантПлюс (договор поставки, адаптации и 

сопровождения экземпляров систем КонсультантПлюс от 11.03.2024 № 11921 /13900/ЭС) 

2. Электронный периодический справочник «Система ГАРАНТ» (договор на услуги по 

сопровождению от 15.01.2024 № 194-01/2024) 

 
3.2.4. Современные профессиональные базы данных  

1. База данных нормативно-правовых актов информационно-образовательной 

программы «Росметод» (договор от 15.08.2023 № 542/2023) 

2. База данных Научной электронной библиотеки eLIBRARY.RU – российский 

информационно-аналитический портал в области науки, технологии, медицины и образования - 

https://elibrary.ru/ 

3. Портал открытых данных Российской Федерации - https://data.gov.ru/ 

4. Открытые данные Федеральной службы государственной статистики - 

https://rosstat.gov.ru/opendata 

 

3.2.5. Лицензионное и свободно распространяемое программное обеспечение, в том числе 

отечественного производства 

 

№ Наименование Разработчик ПО 

(правообладател

ь) 

Доступность 

(лицензионное, 

свободно 

распространяемо

е) 

Ссылка на Единый 

реестр российских 

программ для ЭВМ и 

БД (при наличии) 

Реквизиты 

подтверждающего 

документа (при 

наличии) 

1 MicrosoftWindows,  

OfficeProfessional 

 

MicrosoftCorpora

tion 

Лицензионное - Лицензия  

от 04.06.2015 № 

65291651 срок 

действия: бессрочно  

2 Антивирусное 

программное 

обеспечение 

KasperskyEndpointSecu

rity для бизнеса 

АО 

«Лаборатория 

Касперского» 

(Россия) 

Лицензионное https://reestr.digital.gov

.ru/reestr/366574/?sphr

ase_id=415165 

Сублицензионный 

договор с ООО 

«Софтекс» от 

24.10.2023 № б/н, 

срок действия: с 

22.11.2023 по 

22.11.2024   

3 МойОфис 

Стандартный - 

ООО «Новые 

облачные 

Лицензионное https://reestr.digital.gov

.ru/reestr/301631/?sphr

Контракт с ООО 

«Рубикон» 

https://vernadsky-lib.ru/
https://rusneb.ru/
https://www.tambovlib.ru/


 

Офисный пакет 

для работы с 

документами и почтой 

(myoffice.ru) 

технологии» 

(Россия) 

ase_id=2698444 от 24.04.2019 № 

036410000081900001

2 

срок действия: 

бессрочно 

4 Офисный пакет 

«P7-Офис» 

 (десктопная версия) 

АО «Р7» Лицензионное https://reestr.digital.gov

.ru/reestr/306668/?sphr

ase_id=4435041 

Контракт с ООО 

«Софтекс» 

от 24.10.2023 № 

036410000082300000

7 

срок действия: 

бессрочно 

5 Операционная система 

«Альт Образование» 

ООО "Базальт 

свободное 

программное 

обеспечение" 

Лицензионное https://reestr.digital.gov

.ru/reestr/303262/?sphr

ase_id=4435015 

Контракт с ООО 

«Софтекс» 

от 24.10.2023 № 

036410000082300000

7 

срок действия: 

бессрочно 

6 Программная система 

для обнаружения 

текстовых 

заимствований в 

учебных и научных 

работах «Антиплагиат 

ВУЗ» 

(https://docs.antiplagiau

s.ru) 

АО 

«Антиплагиат» 

(Россия) 

Лицензионное https://reestr.digital.gov

.ru/reestr/303350/?sphr

ase_id=2698186 

Лицензионный 

договор с АО 

«Антиплагиат» от 

23.05.2024 № 8151, 

срок действия: с 

23.05.2024 по 

22.05.2025  

 

7 AcrobatReader 

- просмотр 

документов PDF, 

DjVU 

AdobeSystems Свободно 

распространяемо

е  

 

- - 

8 FoxitReader 

- просмотр 

документов PDF, 

DjVU 

FoxitCorporation Свободно 

распространяемо

е  

 

- - 

 

3.2.6. Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»  

1. CDTOwiki: база знаний по цифровой трансформации https://cdto.wiki/ 

 

3.2.7. Цифровые инструменты, применяемые в образовательном процессе 

1. LMS-платформа Moodle 

2. Виртуальная доска Миро: miro.com 

3. Виртуальная доска SBoard https://sboard.online 

4. Виртуальная доска Padlet: https://ru.padlet.com 

5. Облачные сервисы: Яндекс.Диск, Облако Mail.ru 

6. Сервисы опросов: Яндекс.Формы, MyQuiz 

7. Сервисы видеосвязи: Яндекс.Телемост, Webinar.ru 

8. Сервис совместной работы над проектами для небольших групп Trello http://www.trello.com 

 

https://ru.wikipedia.org/wiki/Adobe_Systems
https://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=Foxit_Corporation&action=edit&redlink=1
https://cdto.wiki/


 

3.2.8. Цифровые технологии, применяемые при изучении дисциплины 

№ Цифровые технологии 

 

Виды учебной работы, выполняемые с 

применением цифровой технологии 

1.  Облачные технологии Индивидуальные задания 

2.  Большие данные Индивидуальные задания 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ 

ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Результаты обучения 
(освоенные умения, усвоенные знания) 

Формы и методы контроля и оценки 
результатов обучения 

 структуру маркетинговой деятельности; 
 классификацию маркетинга; 
 маркетинговую окружающую среду; 
 виды конкуренции, 

конкурентоспособность организации; 
 стратегию и планирование маркетинга; 
 выявлять потребности; 
 проводить маркетинговые 

исследования, анализировать их 

результаты и принимать маркетинговые 

решения; 
 организовывать рекламные кампании; 
 проводить опрос потребителей; 
 применять методы формирования 

спроса и стимулирования сбыта. 

 
Фронтальный, кроссворд 
Групповой, диктант 
Фронтальный, 
 
Фронтальный, устный 
Фронтальный, письменный 
Групповой, практическое занятие 
 
 
 
 
Групповой, практическое занятие 
Групповой, практическое занятие 
Индивидуальный, устный 
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Программа переработана, дополнена и рассмотрена на заседании ЦМК  сельскохозяйственных 

специальностей и специальности «Земельно-имущественные отношения» 

протокол № 9  от «16» апреля  2024 г. 

Программа рассмотрена на заседании учебно-методической комиссии центра-колледжа    

прикладных квалификаций ФГБОУ ВО Мичуринский ГАУ 

протокол № 9 от «17» апреля  2024 г. 

Программа утверждена Решением Учебно-методического совета университета 

протокол № 8 от «18» апреля 2024  г. 

 

 

Оригинал должен храниться в ЦМК  сельскохозяйственных специальностей и специальности 

«Земельно-имущественные отношения» 
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